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Literatura y mercado editorial en Latincamica

Literaturay mercado, o artey dinero, son pares
de conceptos que suelen aparecer juntos con fre-
cuencia, aunque su relaci-n, generalmente, sea
conflictivay antag—nica. Es precisamente |a opos-
ci—A entre arte y dinero el elemento central en la
conformaci—A del campo literario afinalesdel sglo
XIX en Francia (Bourdieu, 2002) y esesal-gicade
opuestosla que egablece el funcionamiento a in-
terior mismo del campo, dividiZndolo en dos polos
enfrentados. la producci— redringida y de van-
guardia y la gran producci—a comercial, con sus
respectivas y dismilesimplicaciones pol'ticasy de
valoraci—n estZtica. Entre cada uno de estos polos
S ubican autores, cr'ticay empresas editoriales a
lo largo del tiempo.

Sin embargo, en las oftimas tres dZcadas, esas
divisonesr’'gidasentrelo culto y lo masvo han co-
menzado a debilitarse. En el caso higpanoameri-
cano, por gemplo, un fen—meno tan importante
como el denominado (hoomOnarrativo de losa—os
70, contradice algunos presupuestos impl’citos de
egda divis—A mosgrando una producci—A y unare-
cepci—A madva de obras que ser’an tradicional-
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mente consideradas cultas o de GitaOliteratura.
No obstante, aom en esta Zpoca, era clara la divi-
S—A en el sector editorial, lo que llev—a un cr'tico
como ¢ ngel Rama (1985:277) a condderar las
empresas que acompa—aron el thoomOcomo Gul-
turalesOen contraposici—h alas comerciales

Recientemente, desde mediadosde losa—0s 80,
pero esgpeciamente en los 90, la dtuaci—A sufre
profundas transformaciones. Diversas multinacio-
nales editoriales han entrado con fuerza a los
pa s latinoamericanos, pasando a dominar, en la
mayor’a de los casos, los mercados locales, adqui-
riendo el control de las empresas editoriales que
tradicionamente hab’an estado ubicadas mis
cerca del polo de producci— restringido y de van-
guardia. Lasedructurasy procesos implementados
por el gran capital parecen confundir aom mislas
cosasy plantean serios interrogantes relacionados
directamente con el campo literario. ACufles son
lasconsecuenciasde ese proceso paralaliteratura
latinoamericana?

El caso de AmZrica Latina es particularmente
complicado debido a su hig—ica posci—n de de-
pendencia econ—mica 'y a su dzbil infraestructura,
lo que lleva a la regi—h a enfrentar con evidente
desventaja los procesos econ—icos globalizadores
actuales. La dtuaci—s se complica aom miss con-
dderamos que los bienes culturales no son iguales
a cualquier otra mercanc’a que % negocia en €
mercado dada su doble naturaleza: bienes comer-
ciales por un lado, pero tambiZn simb-licos
Ebienes donde el valor Smb-tco prevalece sobre
losvaloresde uso y cambio. Eta aitima caracter's
ticaserelaciona, entre otrascosas, con el hecho de
gue laliteratura haya contribuido de manera deci-
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svaen laformaci— identitaria de las nuevas naciones latinoamericanas en el
sgo XIX y con la congrucci—h de un sentimiento de identidad continental
durante los a—os 702.

Degde el campo egpec’fico de los estudios literarios latinoamericanos, me
parece que la problemitica relativa alaindugria editorial no ha sdo un tema
tradicionalmente abordado3, aunque la Stuaci—n parece edar cambiando en
Zpocas recientes como consecuencia de las transformaciones generales en las
ciencias socialesy humanas. Cuegtiones como la ampliaci—a del campo de es
tudio, la problematizaci—n del canon, las pricticas interdisciplinaresy el im-
pacto creciente de los medios masvos, entre otras cosas, han poshilitado la
apertura de los estudios literarios hacia objetos y herramientas de anliss que
antes no eran consderados

As migno, desde €l interior de la academia literaria, perspectivaste—ricas
como la Teor’a de la Recepci— (Jauss 1979, 1994a, 1994b) o la Cienciadela
Literatura Emp'rica (Schmidt 1989a, 1989b; Rusch, 1996) tienden a comple-
mentar la vis—a centrada en los textos, buscando abarcar 1os diferentes ele-
mentos que e interrelacionan de forma dinimica en los Sgemas literarios
autores, textos, lectores, empresas editoriales, cr'ticos medios de comunica
ci-A, etc. Ed0s enfoques enfatizan la necesdad de consderar agentes cen-
trales para e funcionamiento del Sstema, como las empresas editoriales por
giemplo, con el objetivo de comprender sus complgjas transformaciones y
din¥micas tanto desde una pergpectiva diacr—hica como Sncr—ica.

Bertolo (2001) apuntaba c—no lacr’ticaliterariaen realidad no trabajacon
textos 9no con proyectos editoriales en el sentido de que solamente cono-
cemos las obras despuZs de que han pasado por el proceso de selecci—, pro-
ducci—n y divulgaci—r que realizan lasempresaseditoriales Ese smple hecho,
gue a veces suele pasar desapercibido para quienes etudiamos la literatura,
pone en evidencia el papel vital que juegan los editores en los procesoslitera-
riosy nos deber’a llevar a condderar de manera mis cuidadosa su participa-
Cci—A en el campo.

Propongo en ede texto condderar algunos momentos claves de la higoria
delasempresaseditorialesen e Sglo XX en AmZrica Latinaparaintentar com-
prender las relaciones que se establecen entre Zdas, las creaciones literarias y
loslectores En un primer momento voy aresumir algunos antecedentes hig—
ricos de la discus—n, para despuZs analizar la etapa del denominado GroomGOde
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la literatura latinoamericana Hla cual marca una ruptura fundamenta con
Zpocasanterioreddy finalmente me detendrZ con mayor profundidad, en laac-
tual etapa que vivimos de las multinacionales del libro.

Libreros-editores-autores y Zitesilustradas

A pesar de regponder a procesos hig—icos particulares, el desarrollo de la
labor editorial en la mayor’a de los pa ses latinoamericanos posee ciertas ca-
racter'sicas comunes. A partir de los a—o0s de independencia, durante las pri-
meras dZcadas del sglo XIX, las imprentas Balgunas en poder de los nuevos
Egadosy algunas pocas privadasb son el elemento que aglutina a los letrados
de la Zpoca y desde donde se publican los primeros libros, peri—gicos y docu-
mentos oficiales motivando principios de libertad civil, educaci—n y cultura
(Catillo, 2000:190). Por esta misma Zpoca aparecen las primeras librer’as, al-
rededor de 1832 en Argentina, 1840 en Chile, que poco a poco van asu-
miendo tambiZn funciones editoridles En estos primeros momentos de
desarrollo editorial, lasfunciones de librero, editor e impresor By a vecestam-
biZn de autorD se encontraban reunidas en una sola figura. Estas librer’as
ser’an tambiZn espacio detertuliasliterariasy pol'ticas donde se reun’ala Zite
ilustrada de la Zpoca.

No exige todav'a lo que podemos denominar como un poblico lector (en
el sentido en que hoy lo entendemos), el cual sHo comienza a configurarse en
lavirada del sgloy en las primeras dZcadas del XX como consecuencia de di-
versos factores que voy a analizar mis adelante. La literatura se produc’ay s
consum’a por el mismo y reducido grupo selecto de letrados quienes decid’an
quZy quiZnes publicaban. Escribe ¢ ngel Rama que:

laautonom’aliteraria americana hab'a Sdo propuegtainicialmente (neocl1-
sco9 como un proyecto de la dite culta paralos cuadrosintelectuaesy ad-
minigrativos y hab’a Sdo ampliada pogeriormente (los rominticos) como
un proyecto de la Aite europeizada para remodelar poblaciones enteras La
palabra (puebloOestaba en todas las bocas pero en esas bocas no era €
pueblo el que hablabay nada lo prueba megjor que la escas Sma difus—r de
los productos literarios de ambas Zites (1985:73).



Rafael E. GutiZrez G. Ficciones literarias latinoamericanas...
Estudios 14: 28 (julio-diciembre 2006): 31-60

La dtuaci—n iba a cambiar a partir de 1870, fecha en la cual s inicia la
etapa del modernismo en la AmZrica Hispinica y que se prolongar'a hasta
1910. La paulatina urbanizaci—, inmigraci—A europea, emigraci—A rura y
principalmente la promulgaci—s de leyes sobre la obligatoriedad de la educa-
ci—A primariay secundaria entre 1878 y 1914 (Rueda, 2001:68), factores que
S unen a la aparici—n de las primeras higorias de las literaturas nacionales y
a la mayor interrelaci—n alcanzada por los diferentes pa'ses de la regi-n, per-
miten plantear el surgmiento del Sstemaliterario latinoamericano* (C%adido:
1964; Rama, 1985:87).

Esta Zpoca, marcada por un florecimiento de la actividad literaria en toda
laregi—n, es acompa—ada por la creaci—n de peri—dicos, revigasy un gran nce
mero de librer’as en las principales capitales latinoamericanas que continoan
realizando trabajos editorialesy que comienzan aresponder ala demanda ma-
sva de las nuevas poblaciones urbanas.

Egte primer momento de encuentro entre literatura y demanda masva no
parece apuntar hacia unavaloraci—a negativa de la obra por parte de las Zites
ilustradas como consecuencia de su recepci— amplia. Al contrario, dichaam-
pliaci— fue recibida satisactoriamente resaltando que s abr'a un nuevo es
pacio de comunicaci—a entre literatura y (puebloOlo que para muchos
ilugrados permitir'a el adoctrinamiento de las masas con principios de li-
bertad, nacionalismo y modernidad. Calidad literaria Bdesde el punto de visa
delaZiteilustradab, consumo masivo y posibilidades de transformaci—a social
s encuentran en equilibrio en ese primer momento de la hisoria editorial la-
tinoamericana: dif'cil equilibrio que sHo serf posble alcanzar muchos a—os
despuZs con las obras del (oomO

Aparentemente habr que esperar un tiempo mis entre 1917 y 1927, para
encontrar en LatinoamZricala organizaci—a del campo literario en lospolosan-
tag—hicos que Bourdieu (2002:186 y ss) plantea para el campo literario francZs
y que s consolidaron en ese pa'safinesdel XIX: e polo delaproducci—h pura,
dedicada a un mercado resringido de productores, y e polo de la gran pro-
ducci—n orientada a satidacer lasdemandasdel poblico masivo Bcampo que re-
produce a u vez la ruptura con e orden econ—mico que edar’a en la base de
la conformaci—n del subgrupo de producci—n resringida (arte vsdinero).

Esto se comprueba en el caso de Argentinad esudiado por Beatriz Sarlo en
El imperio de los sentimientos (1985), con la aparici-a de (ovelinesOo folle-
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tines, novelascortasy de ficil lectura que se imprim’an de forma masivay que
pasan acompartir el escenario con lavanguardialiteraria del momento, donde
S encontraba un autor como Jorge Luis Borges. Mientras que los folletines
ten’an tiradas promedio de 200.000 gjemplares y eran vendidos en los Stios
frecuentadospor la naciente clase trabajadora urbana de Buenos Aires, losau-
tores de la literatura culta o Qita literaturaOpublicaban en promedio 500 o
miximo mil eiemplaresque eran vendidosen laslibrer’as que frecuentaban los
c'rculos intelectuales dlitigas a los que pertenec’an los mismos autores
(Rueda, 2001:68).

En ese segundo momento del proceso que estamos analizando era fre-
cuente encontrar en las revisas intelectuales de la Zpoca referencias despec-
tivas obre losfolletines, relacionindolos de manera directa con loslugaresde
procedenciasocial de suslectores Estetipo de ecritosera calificado como Oi-
teraturade barrio, de pizzer’ay de milonguitasOQ(Sarlo,1985:10). Lo que mein-
teresa destacar esque las itesintelectuales (polo de producci—a restringido y
de vanguardia) edablecen en ete momento una relaci—A inversamente pro-
porcional entre calidad y cantidad: entre mayor las ventas de un determinado
autor, menor la calidad de su literatura. El naenero de ejemplares vendidos no
es condderado como un elemento de valoraci—s podtiva sobre la calidad lite-
raria de los autores sno, por el contrario, como una se-al negativa que evi-
dencia su alejamiento de los ctnones de la Qita literaturad

En eda etapa de consolidaci— del sgemaliterario latinoamericano, me pa-
rece que los escritores @ultosOescrib’an para un poblico muy restringido, que
avecesincluso no exig’a en sus propios pa'ses Sno en las metr—polis europeas
que les serv’an de modelo. Me parece tambiZn que e poder de publicar 0 no
publicar un libro esaba en gran medida en manos de los mismos escritores y
no depend’a ni de una epec’fica esructura empresarial editoria ni de la de-
manda masiva de lectores (demanda que apenas se empezaba a configurar en
edospases). Egefactor sert clave en lamedida que representa un cambio fun-
damental en relaci—a con las estructuras editoriales de la Zpoca del thoomOy
pogeriormente en el contexto contemporineo de las multinacionales del libro.
Lo que se evidencia de manera general es la implementaci—a de ciertos Qil-
tros) primero directamente relacionados con € gusto de los editores @ultosOy
misrecientemente con cuegionesrelativas a la demanda del mercado y a fac-
tores econ—micos relacionados con larentabilidad de la invers—a editorial.
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Uno de los problemas estructurales con los que se va a encontrar el desa-
rrollo del sgemaliterario latinoamericano alo largo del tiempo sern losatos
niveles de analfabetismo y pogteriormente los bajos 'ndices de lectura que,
pese alasdiferentes campa—as de promoci—a de lecturaen todalaregi—s, con-
tinoan sendo acentuados, as como el bajo poder adquisitivo de la poblaci—n
en toda AmZrica Latina, un factor econ—mico que dificulta la posibilidad de
incluir los libros en las compras habituales de la gran mayor’a de los latino-
americanos.

El (oomO calidad y cantidad

Muchas piginas se han escrito con relaci—r a (oomOde la literatura lati-
noamericanay no pretendo profundizar en € particular Sno solamente resltar
los puntos centrales que interesan para ede trabajo. En ede sentido hay que
degstacar que una de las caracter'dicas centrales del proceso £5 no lamisim-
portanteb tiene que ver con la madficaci— de la literatura que propici—du-
rante susa—osde apogeo, aproximadamente entre 1964 y 1972 en lacronolog a
edablecida por Rama (1985:290). En esos a—o0s las ediciones pasaron de una
tirada promedio de 3.000 gemplares a promedios de 20.000 gjemplares, lle-
gando a un tope hig—ico con Cien a—osde soledad, publicada en 1967 con una
tiradainicial de 25.000 gemplaresy en losa—ossguientes con una producci—a
de 100.000 gemplares anuales (Rama, 1985:291). Edascifrasindican una am-
pliaci—A inudtada del tradicional c'rculo de los lectores cultos en AmZica
Latinas. ACutles son losfactores que explican este extra—o fen—meno?

Se han planteado argumentos desde diversos fngulos para intentar com-
prender e (hoomOlatinoamericano, sin embargo, es solamente cuando se vin-
culan las diferentes perspectivas que parece adquirir una explicaci—n
completa. Un Znfass exclusvo en las figuras de los creadores y la calidad de
sus obras queda incompleto s no se consdera tambiZn el papel central de-
sempe—ado por las empresas editoriales de la Zpoca y las caracter'sicas es-
pec’ficas de los pablicos lectores De otro lado, una perspectiva que pretende
reducir el fen—meno alasedrategiascomercialesde laseditoriales, descuidala
capacidad aut—roma de decis— de los lectores y las caracter’sticas particu-
lares de una Zpoca marcada por importantes transformaciones pol’ticas que
van arepercutir en el climaintelectual del momento.
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Con relaci—n a las empresas editoriales que acompa—aron el proceso del
oomOquiero resdtar el adjetivo de QulturalesOque les da ¢ ngel Rama
(1985) con €l prop—sito de:

realzar una tendencia que en ocasones manifesaron en detrimento de la
normal tendencia comercial de una empresa, llevindolas a publicar libros
gue previsblemente tendr’an poco pablico pero cuya calidad art’sica les
hac’a correr el riesgo (277).

Es importante destacar en esta Zpoca que € proceso editorial parece estar
centrado fundamentalmente en la figura del editor como garante del canon y
conocedor de losgugosliterarios, en contraste con el momento actual cuando
los proyectoseditorialesinvolucran tambiZn cuestionesde antlissde mercado,
temas de moda, mesas de negociaci—n de derechos, ferias del libro, etc.

Las principales editoriales que participaron de manera decidida en el
oomCfueron Fabril Editora, Losaday Sudamericana de BuenosAires, Fondo
de Cultura Econ—icay Joagu’n Mortiz de MZxico; Seix Barral de Barcelona
y en menor escala: EmecZen BuenosAires, Eraen MZxico, Nascimiento y Zig-
Zag en Chile, Monte ¢ vila en Caracas, Anagrama en Barcelona. En su mo-
mento, edas editoriales QulturalesOresponden a las caracter’sticas de las
empresas editoriales de ciclo de producci— largo analizadas por Bourdieu
(2002:214 y s9), que s Stoan de forma cercana al polo de producci—h pura
Bxon aguellas empresas que toman riesgos, que apuestan por la calidad estZ-
tica por encima de los rendimientos econ—micosb, en contraposci—A con las
empresas de ciclo de producci—s corto que edar'an en e polo comercial del
campo literario Bgue se limitan a gjusarse ala demanda preexigente y mini-
mizan los rieggos de la invers—a.

En la mayor’a de los casos este tipo de editoriales regpond’a ademis a ca-
racter’sicasrelacionadas con empresas de tipo familiar y, aunque la bosqueda
de lucro econ—mico formaba parte de las congderaciones de sus fundadoresy
directivos, cuegiones de 'ndole cultural como, por ejemplo, la difus— de
nuevas ideas y conceptos, la preocupaci—h por la divulgaci—r de literaturas
comprometidas con un cierto ideal pol’tico (en ese momento claramente de
izquierda), y €l riesgo comercial impl’cito que tomaban al publicar obras expe-
rimentales pero de unainnegable calidad literaria, eran factores que se pod’an
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condderar misimportantes que los econ—micosen e momento de la decis—n
editorial.

Como afirma Antonio L—pez Ortega con relaci— a la editorial Monte
¢ vilade Venezuela:

Con gran tino y vis—n, los gestores de los a—0s sesenta crearon una plata-
forma que, mis allf de su propia mis—r editorial, cohesonara un sentido
de continente, les diera un rogtro real a los digintosy complejos saberes,
hiciera circular escuelas e Zicasy visonesideol—gicas (2002:61).

Como = vert mis adelante, las nuevas condiciones impuestas en €l mer-
cado editorial, epecialmente [o que tiene que ver con exigenciasde ganancias
que e ubican en el nivel del 15% (cuando tradicionalmente laseditorialesma-
nejaban mirgenes cercanas al 3%), han llevado a que muchas de edas edito-
rialeslatinoamericanas desaparecieran o fueran adquiridas por multinacionales,
y hatransformado, en la mayor'a de los casos, la maneraen la cual serealizaba
el proceso editorial, poniendo un mayor Znfass en la bosqueda de retorno
econ—ico de la invers— y por condguiente en la disminuci—a del riegyo,
cuegtiones que tendrin consecuencias importantes sobre € tipo de obra que
< lanza a mercado.

Por otro lado, lo interesante del fen—meno del hoomOes que sus princi-
pales obras, que quizts bajo otras circungancias hubieran tenido que esperar
muchos a-0s para tener una recepci—-A madva, s encontraron inmediata-
mente con la valoraci—A podtiva, no sHo de la cr'tica especializada, 1o que
ser’a de egperar, Sno tambiZn con la valoraci—A postivay masiva del pablico
lector muy por encima del tradicional poblico culto acogumbrado. La expli-
caci—n de este hecho puede plantearse en tZrminos del horizonte de expecta-
tiva de los lectores de la Zpoca que, de manera excepcional y por motivos
diversos, coincide con las propuestas estZticas de los escritores de la van-
guardia latinoamericana.

Rueda (2001) realiza un interesante recorrido para identificar los procesos
gue hicieron posble el surgimiento de esos nuevos lectores latinoamericanos
del (poomO La autora plantea c—no entre 1900 y 1950 disminuyen las tasas
de analfabetismo, pero ademis se incrementa de manera consderable €l nce
mero de j—venes que ingresan alas universdades. Yano son solamente losj—
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venes provenientes de las clases dtas de la sociedad 1os que consiguen estu-
diar en la universdad, sno tambiZh los hijos de las crecientes clases medias
urbanas Este fen—meno e relaciona tambiZn con transformaciones impor-
tantesal interior mismo de las universdades donde comenzaron atener fuerte
influencia lasideas socialigas y humanistas. De este modo,

[l]os centros univerdtarios latinoamericanos se convertir'an en espacios
relativamente independientes de debate y renovaci—n ideol—gica, segos los
modelos establecidos por la Universidad Nacional Aut—roma de MZxico,
fundada en 1910, y por el movimiento conocido como Reforma
Univerdtaria, que fue impulsado por esudiantes de la Universdad de
C—+doba en Argentina en 1918 y tuvo repercus— continental (Rueda,
2001:70).

Edasreformas etar’an en la base de los procesos de formaci—f de lectores
que se complementar’an en los a—0s cincuenta, cuando e vive una prolifera-
ci—A de nuevas universdades en €l continente como consecuencia, en gran
medida, de lasdemandas|aboralesde laindugrializaci—nr. ESoscambios e re-
lacionan de manera directa con las nuevas configuraciones sociales de los
pa s latinoamericanos, especialmente en o que tiene que ver con el creci-
miento de la clase media. ES0s procesos llevar’an ala formaci— de un nuevo
paklico lector, totalmente diferente del de Zpocas pasadas, y que est$

compuesto por j—venes de clase media con niveles relativamente atos de
ingrucci—a, que se ve'an excluidos de los c'reulos sociales elitistas atravZs
de los cuales s difund’a anteriormente la alta literatura, pero buscaban
obras con planteamientos diferentesalos de loslibros que I€'an sus padres
(Rueda, 2001: 71).

Estos nuevos lectores estar’an tambiZn influenciados por lasideas de reno-
vaci—n y cambio asociadas al ideario socialigay por la creencia derivada de la
formaci—R humanigta, en la capacidad de la literatura y €l arte para realizar
trandformaciones en la sociedad. Tanto losnuevoslectores, como variosde los
escritores destacados del boomOharin parte de este nuevo grupo de j—venes
latinoamericanosque entran en ecenaen losa—o0s sexentay sstenta. En parte,
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sguiendo € planteamiento de Rueda, el fen—meno del thoomOse entender’'a
COMO un encuentro entre escritoresy lectores pertenecientesa una misma ge-
neraci—A que compart’a una formaci—n como®, unos gustos estZticos y unas
ideas pol'ticas smilares.

Fue fundamental la contribuci—a de cierto e'ritu de Zpoca, motivado prin-
cipalmente por la Revoluci—1 Cubana y las ideas socialigas, para € surgi-
miento y tambiZn para el declive repentino de un fen—meno tan importante,
pero tambiZn tan corto y explosivo, como e (roomO Para Subercaseaux:

Fue el climaintelectual y e macro relato de una utop’'a socidiga latinoame-
ricana, impl’cito en las palabras de Cort$zar?, 1o que explica en gran medida
&l oomCGcomo tambiZn losaineamientos, tensones, polZmicas, rocesy ep'-
tetosque s dan entre losescritores que formaron parte del fen—meno (2002:
181).

Hay gue degtacar, igualmente, que las nuevas producciones literarias de
vanguardia se van a encontrar con unas empresas editoriales con la infraes
tructuray lasedrategiasnecesarias para viabilizarlasen el mercado £lo quein-
cluye e surgimiento de las revigas de QvariedadesQ) destacadas por Rama
(1985), que servirfn como un ingrumento ideal de publicidad y marketingby
con un nuevo horizonte de expectativasde loslectores. Cadauno de esosele-
mentos esfundamental para comprender el fen—meno del thoomOque ser: po-
dble solamente por su interacci—A y confluencia en un momento hig—+ico
determinado.

De ese modo, la condderaci—A de los diversos elementos que intervienen
de manera smultinea en el ssema literario nos lleva a evaluar dede una
nueva pergpectivalaimportancia de cada uno de ellos, a veces obrevalorizada
0 subvalorizada, cuando s analizan de manera aidada. En el caso de las em-
presas editoriales, su papel puede ser menospreciado por algunosautoresy cr’-
ticos para quienesla obra literaria ear'a en € lugar central para entender el
fen—meno, pero esosolvidan que sn lasempresaseditoriales esa obrano exis-
tirarealmente, ni paralacr'ticani paraloslectores Otrosen cambio pueden
sobrevalorar su papel a consderar que e (hoomOfue smplemente un fen—
meno articulado por ellas gracias a unas €ficientes edrategias de marketing
pero aqu’ s olvida que
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Ess-eo de modo parcial quelanecesdad estAicaesmanipulable, pueslapro-
ducci—n y la reproducci—n del arte, incluso sobre las condiciones de la so-
ciedad indudtrial, no consgue determinar la recepci—n: la recepci— del
arte no esapenas un consumo pasivo, y S unaactividad esZica, pendiente
de aprobaci—h y recusa, y, por e, en gran parte no sujeta al planeamiento
mercadol—gico (Jauss, 1979:57).

Con relaci—n a un agpecto que me interesa, hay que destacar que este mo-
mento marca una ruptura fundamental con el pasado en lo que s refiere ala
relaci—n entre valoraci—h estZtica de una obra y cantidad de ejemplares ven-
didos de la misma. Esa relaci—R, que era inversamente proporciona desde la
perspectiva de los escritores y cr'ticos de la primera mitad del sglo XX (que
compet’an contra los folletines de la Zpoca), adquiere una connotaci—a pro-
blemitica en el auge del boomQ cuando novelas dif'dles, consideradas de
QitaliteraturaOcomo Cien a-os de soledad, Rayuela, La muerte de Artemio Cruz
o Laciudady losperros, alcanzan tiradas promedio de 25.000 giemplaresal a0
con sucesvas reimpresones. Calidad y cantidad vuelven a edar juntas en
AmZrica Latina de la mano de las obras mis representativas del (hoomOy
dliadas nuevamente a un idea de tranformaci—r 0cial, esa vez relacionado
con las propuegdas de la izquierda socialiga.

S = conddera como clave para comprender e fen—meno del (hoomO
lo que Subercaseaux destaca como € @lima intelectualOdel momento, esclaro
gue ede clima va a sufrir profundas trandormaciones a partir del periodo que
aparece como de cierre del oomO los a—os pogteriores a 1972 Epese a que sus
efectos s mantienen hagta hoy, cuando los autores consagrados del fen—meno
tienen ventasmasvasde suslibrosy son reconocidosen todo el mundo. A partir
de esns a—0s = presentan varios fen—menos hig—icos que van a mudar radical-
mente & panorama latinoamericano: las dictaduras en € cono aur, la crigs
econ—icade losa—osochenta, la progresvay acelerada mass-mediatizaci—r de
la cultura, la pZrdida del prestigio smb-ico del libro y & desplazamiento del
lugar central de los intelectuales en la sociedad, una aparente desconfianza
frente alosrelatostotalizadoresy las utop’as socialigasy laimportancia central
gue han adquirido las empresas multinacionales
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La literatura en la Zpoca de las multinacionales

Diversos autores Bentre otros, Garc’a Canclini (2001), Yoelice (2001),
Schiffrin (2001), Epgtein (2002), Adutti y Contreras (2001), Gras Miravet
(2000) Herralde (1994), Alatrige (1994)B, han venido colocando en e de-
bate intelectual una problemitica que se empieza a configurar desde los a—0s
ochentaen laregi—n latinoamericanay que se relaciona con las pricticasy po-
siciones de poder que han entrado a ocupar las empresas editoriales transna-
cionales en los mercados literarios de estos pa'ses.

En ede sntido, se destaca el hecho de que gran parte de los derechos de
lasindudtrias editorialeslatinoamericanas han venido pasando durante los o
timos a—0s a manos de conglomerados transnacionales mediante procesos de
adquisici—A. La espa—ola Planeta adquiri—a mexicana Joagu'n Mortizy la
argentina EmecZ Plaza & JanZs, subsidiaria de Bertelsman alemana, la argen-
tina Sudamericana; Anaya, subddiaria del Grupo Havas de Francia, las bras-
le—as Aticay Scipione; Santillana, de propiedad del Grupo Prisa: Canal + , H
Pa'sy Crisol, posee dieciocho subddiarias en la regi—A Bau oftima adquisici—a
fue el 75% de las acciones de la editorial bradlera Objetiva en septiembre de
2006.

Edte proceso muedtra una tendencia a control por parte de poderosos
congomerados europeos de los principales mercados latinoamericanos y es
un reflejo de la estrategiay dintmica de los grupos de lastelecomunicaciones
a nivel mundial, que buscan fusones entre las indudtrias de contenidos con
las de redes informiticas. La dintmica de las grandes indudtrias culturales,
gue es 1 detrsde esos procesos, apunta hacia la expans—r horizontal y ver-
tical de los grupos multinacionaless, la adquisci—a agresva de sus competi-
dores presentes y potenciales, y evidentemente, la maximizaci-A de la
rentabilidad del capital por encima de cualquier otraconsideraci—, raz+ por
lacual en muchos casos e pierde calidad estAicay enfoque cr’tico o pol’tico
de las obras. Aunque hay que reconocer que la l—-gica del capital parece ser
flexible en muchos casos con relaci—n a los agpectos pol’ticos de las produc-
ciones culturales: lo que realmente importa es que venda, no importa la ten-
dencia pol'tica de su contenido. De ah’ que una misma empresa
multinacional posea en su cattogo autores con tendencias pol’ticas clara-
mente antag-hicas.
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Lo que parece pesar de manera contundente en las decisiones de las mul-
tinacionales es el factor riesgo, y ed0 va a tener consecuencias importantes
para el sector que nos interesa, € editorial, y por consguiente para la litera-
tura misma, no tanto desde la perspectiva de la creaci—n (aunque sSn duda
puede verse influenciada) sno sobre todo en lo concerniente a las obras que
se publican y se difunden en e mercado.

Con relaci—n ala maximizaci—s de la ganancia, Schiffrin (2001) planteaba
gue las multinacionales entraron al mercado editorial, especialmente al seg-
mento de laliteratura culta, con la pretens—a de obtener tasasde gananciade
alrededor del 12% Yy 15%, comunesen otrasindustrias culturalescomo €l cine
o la televis—n, cuando hig—+icamente las editoriales han manejado tasas de
ganancia gue no pasan del 4% (en Francia, por gemplo, laeditorial Gallimard
s mueve arededor del 3% y Seuil del 1%). Para Schiffrin (ex-editor de
Penguin Books de Estados Unidos, comprada por Random House que a su vez
fue adquirida por €l grupo Bertelsmann), los cambios que s han venido pre-
sentando en laindudria editorial durante losoftimosdieza—osno edar’an jus
tificados (como suele argumentarse) por la bosqueda de una mayor eficacia,
sno que regponder’an a cambio de propietariosy de finalidad.

La pol'ticaimplementada por los grandes grupos multinacionales responde
m¥s o0 menosalos mismos criterios cadat’tulo debe generar gananciasy nin-
guno debe subgdiar a otros se buscan principalmente t'tulos que permitan ti-
radas de 5.000 o mis gemplares y e tiende a acelerar € flujo de capitales
evitando financiar el 9sema de consggnaciones vigentes para librer’asy otros
circuitos de comercializaci— (Mudrovcic, 2001). AS mismo, parece que
exise unacondggnageneral sobrelavidaogil deun libro: O..lo que no se pague
en seis meses muereQ(Enzensberger, 2004:90).

De igual forma, las edructuras que manejan los grupos transnacionales
llevan aque lasdecisoneseditorialesfinales (quZ se publica) sean tomadas por
personas que ocupan cargos adminigrativosy financieros (personas formadas
en lamayor'a de loscasosen freasde econom’a, adminisraci—, finanzaso in-
genier'aindudrial) y no por loseditores propiamente dichos como eralaten-
dencia general en e pasado. Aunque en un primer momento las obras son
seleccionados por los editores responsables de cada frea, la decis— final de
edici—A s llevaa una mesa de negociaci—h donde intervienen losfuncionarios
con cargosadminigrativosy financierosdel grupo y donde se analizan factores
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gue no pasan solamente por la calidad art’sica de las obras sno que incluyen
cuegtiones relativas a la demanda y el posble retorno financiero de la inver-
S—n editorial.

Esto no quiere decir, por supuesto, que los editores en el pasado no tu-
vieran motivaciones de lucro: la edici—A ha sdo sempre un negocio y precisa
de rentabilidad para subsistir (con la excepci—A de algunos casos subvencio-
nados por el Esado o de ediciones esporidicas de |os propios autores o de edi-
tores filantr—picos). Lo que parece cambiar, bajo las nuevas condiciones, es
gue se presenta una tendencia a otorgarle un peso preponderante, en € mo-
mento de ladecis—n final de edici—n, alasvariablescorrespondientesalaren-
tabilidad esperada del libro (que va a depender de una percepci-A de
mercado), por encima de variables de calidad esZtica o propuestas innova-
doras desde el punto de vidaliterario.

Hay que resaltar que las empresas editoriales en LatinoamZrica tradicio-
nalmente s caracterizaban por ser negocios familiares, donde en muchos
casos la tarea de edici—A se asum’a como una cuesti—f de gugo por la litera-
tura mfs que como una bosqueda de lucro econ—ico. De eda forma, una
cuegi—n central con relaci—A a pasado es la trandormaci—A del proceso y
oficio de edici—h, lo que lleva necesariamente a un cambio en lasinganciasde
Qegitimaci—aOde |a calidad de las obras que ahora va a depender no solamente
del gusto del editor sino tambiZn de cuestionesrelativas al consumo, alas ca-
racter’sicas de la demanda lectora, a los temas de moda en un determinado
momento y lugar, a encuestas de marketing, a percepci—a de mercado, alas po-
ghilidades de difus—n y circulaci-n de la obra en el ¥mbito naciona vy re-
gional, ala negociaci—r de derechos de autor, etc.

ACutles son algunas de las consecuencias para la literatura en Amzrica
Latina de esas nuevas dintmicas empresariales de laindudria editorial ?

a. Losbes-sdlersy las Gupa-egrdlas)

Una de lastendencias que puede ser identificada como prictica comon de
las grandes editoriales transnacionales es la bosgueda del best-=Hler, que es el
producto que asegura el mayor retorno del capital con e menor riesgo y en
el menor tiempo posble. Con este tZrmino me refiero a aquellos libros que se
venden muy por encima de los niveles ormales® de ventay no solamente a
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un tipo de literatura egpec’fica en el sentido, por gjemplo, en que lo define
Muniz SodrZ (1978, 1985) quien lo relaciona de manera exclusiva con las es-
tructurasy recursos caracter'sicos de la literatura de masa (follet’'n, novela po-
licial, ficci—n cient’fica).

Degde la perspectiva que he asumido en ese texto, son bet-sdles tanto
Vivir para contarla de Gabriel Garc’a Mrquez como El c-digo Da Vind de Dan
Brown (un caso t’pico de literatura demasa), En Amiztica de Susan Sontag como
Once Minutos de Paulo Coelho, El se—or de los anillos de 1 R. R. Tolkien,
como Bauddlino de Umberto Eco o La rena dd sur de Arturo PZrezReverte.
Eda enumeraci-—n, peque-a y completamente aleatoria de algunos best-dlers
contemporineos, aparece como una evidenciaemp’rica, por [o menosdede la
perspectiva de la recepci—n de textos de la renombrada tess sobre la elimina-
ci—n de lasbarreras que antes separaban la cultura de Zite de la culturamasiva
(Garc’a Canclini: 1990). Basta una mirada superficial a los eantes de las li-
brer'as o alasligas de los mis vendidos para encontrar en un mismo nivel de
jerarqu’aBdeterminado por €l volumen de susventasbautoresy obrasque para
gran parte de la cr'tica acadZmica eecidizada y la dite cultural, deber’an
edar bien diferenciadas

Como ve'amos, la situaci—a es problemitica desde la Zpoca del (hoomO
cuando obras que pod’an ser consderadas de Zite por sus estructuras narra-
tivas complejas, sus cuestionamientosa valorestradicionales o su experimen-
taci— formal, pasaron a ser parte de un conjunto de productos de consumo
masivo en LatinoamZrica. La Stuaci—a se extiende hasta el presente aunque
con caracter’sicas un poco diferentes. S bien es cierto que algunas obras de
literatura culta alcanzan la categor'a de bet-sdlers me parece, teniendo en
cuenta la evidencia emp’rica, que lo hacen en una proporci—a mucho menor
gue las obras que por sus caracter’sicas se acercan mejor ala categor’a de li-
teratura de masa. Para que una obra culta consiga entrar a selecto grupo de
los mis vendidos debe cumplir con ciertos requisitos que es3n asociados al
funcionamiento particular de la mega-indudtria de la cultura, donde s des-
taca de manera predominante el papel que juegan las Guper-esrellas) es
decir, aguellos autores que son ampliamente reconocidosy cuyaimagen se di-
funde a travZs de medios masivos como la prensa ecrita, la televis— o €
cine o que por otro lado hacen parte de los niveles mis altos de consagraci—h
literaria.
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Ege fen—meno obedece al funcionamiento del sar sysem, que es posible
encontrar en otrasindugtriasculturalescomo el cine, lamasicao latelevis—.
Con relaci— a dar sysem excribe Rosen que:

La concentraci—n del consumo en determinados productos|...] obedece a
un rasggo caracter'sico en el consumidor. Confrontado a un universo in-
cierto, € consumidor prefiere minimizar sus riegos asumiendo los pro-
ductosreconaocidos por € dar sysem (en Stolovich et al, 2002:65).

Son losautores-estrellalos que permiten alcanzar mayoresnivelesde venta
y minimizar el riesgo de lainvers—n editorial, razn por la cual son preferidos
por las multinacionalesio. Aero c—+no e convierte un autor en una esrella?
Las razones son variadas y no sempre regponden a los mismos parimetros.
Evidentemente uno de los elementos que juega un papel central en esatrans
formaci-R son los premios literarios, especialmente e Premio Nobel de
Literatura, pero tambiZn premios regionales y locales reconocidos hist—fica-
mente, as como los recientes premios otorgados por las mismas editoriales
(como el Planeta o el Premio Alfaguara). Los premios cumplen varios prop—
dtos, todosellosrelacionados de manera directa con la disminuci—a del riegyo:
1) funcionan como un filtro de valoraci-A estZica que permite reducir €l
riesgo inherente de los lectores al comprar un libro, 2) permiten revelar fu-
turas @trellasOsin que la editorial incurra en el riesgo de publicar a un autor
completamente desconocido Ben el caso de los GievosOautores ya entran al
mercado con una etiqueta que los regpaldab), y 3) en la mayor'a de los casos
tienen asegurada su presencia en medios masivos como la prensa escritay la
televis—h, lo que conllevauna publicidad ampliade losautoresy lasobras pre-
miadasEla publicidad, aunque no determina completamente el GxitoOde una
obra, juega un papel central en su divulgaci—r y aceptaci—a/ compra por parte
de loslectores (egpecialmente de los no especializados).

Aparte de los premios literarios, aparecen permanentemente ligadas a los
autores-egtrella personalidades excZntricas y polZmicas que atraen a los me-
dios masvos personajes que levantan controverda cada vez que intervienen
en el escenario poblico. Un gjemplo son los colombianos Fernando Vallgjo
(publicado por Alfaguara) o Efraim Medina (publicado recientemente por
Planeta).
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Exige tambiZn otra categor'a de autores-estrella conformada por perso-
najes que se han destacado previamente en los medios masivos a travZs de
otras actividades como el periodiamo, la pol’'tica, los deportes, la mosica o la
actuaci—n y que deciden ecribir y publicar un libro de ficci—a (generalmente
novelas, pero tambizZn libros de poesa). Un escritor como el brasilero Chico
Buargue de Hollanda, por gemplo, no necesta demasiada publicidad pagada
por su editorial (Companhia das letras), para colocar una novela como
Budapes en las ligas de los libros mis vendidos durante todo el a-0 2003 en
Bradl.

Pasando a otro asunto, es necesario destacar c—no el Sstema de esrellas
que etamosanalizando en estaspiginas est llevando aquelaseditorialesin-
dependientes en los diferentes pa'ses (como Proyecto Editorial en Bogotd, 7
Letras en R'o de Janeiro, Cuarto Propio en Santiago o Beatriz Viterbo en
Rosario) se conviertan en una especie de @aza-talentosOo |aboratorios de ex-
perimentaci—x donde tienen cabida los nuevos autores que poseriormente, S
aus niveles de ventalo ameritan, entran aformar parte de los catfogos de las
multinacionales que tienen la capacidad para ofrecerles mejores condiciones
econ—micas (relacionadas con anticipos por derechos de autor) as como ma-
yores poshilidades de difus—n y divulgaci—A de susobrasen el paseinterna-
cionamente. Parad—icamente ser'an Qos peque—0sO (Rey, 2001:26), con
menor infraestructuray capital, los que tienden a asumir el riesgo que implica
publicar alos nuevos autorestt.

Edatendencia, Sn embargo, no nos debe llevar a etablecer una polariza-
ci—h fija entre editorialesindependientes y multinacionales. La multinacional
Planeta en el caso de Colombia, por gjemplo, otorga un espacio privilegiado
para los nuevos narradores, y una gran empresa como Norma continoa des
tactndose por su calidad y apuestas es Aicas arriesgadas e innovadoras, en es-
pecial con sus colecciones Vitral y Cara'y Cruz En ede sentido, Adutti y
Contreras (2001) hacen un Illamado para complegjizar la dicotom’a que a pri-
mera viga se podr'a esablecer entre editoriales independientes y multinacio-
nales y O. problematizar la, en apariencia inmediata, ecuaci—a editorial
independiente = editorial buena / editorial transnacional = mala calidadO
(768). AS mismo, es necesario aclarar que dentro de la categor’a de editorial
independiente hay diversas configuraciones no es lo mismo hablar de una
@ranOeditorial independiente como Anagrama de Barcelona, que estambiZn
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una empresa multinacional, que de una (peque—aOcomo Beatriz Viterbo de
Argentina o Proyecto Editorial en Colombia. Cada una de estas empresas
posee sus propias esructuras econ—icas y poshilidades de comercializaci—r
gue las diferencian profundamente.

b. Obras por encargo

Otrade las consecuencias de las nuevas condiciones del mercado editorial
gue est directamente relacionada con € Ssema de edrellasy la disminuci-n
del riesgo, tiene que ver con laimplementaci—a de obras (por encargoOy de la
elaboraci—n de compilaciones epeciales con Qo mejorOde determinado gZ-
nero literario. En el primer caso exigen algunos gemplos en la regi—A donde
una empresa editorial elige un tema atrayente desde el punto de visa comer-
cial y seleccionaun grupo de escritores reconocidos para que ecriban una no-
vela sobre el tema, congruyendo de esa forma una colecci—h espec’fica que
ha demodgrado tener muy buenos resultados comerciales. En Bradl, por
gjemplo, la colecci—A Plenos Pecados de la editorial Objetiva, lanzada en 1998,
tuvo como gje temitico los Sete pecados capitales (envidia, lujuria, avaricia,
pereza, ira, soberbia'y gula) y cont—eon escritores como Jo<o Ubaldo Ribeiro
y Luis Fernando Verissmo. El Zito de esta colecci—a continu—hagta el a0
2000, cuando algunos de sus t'tulos PA casa dos budas ditosos de Ubaldo
Ribeiro y O dube dos anjos de Verissmob se ubicaron en laslisgas de los mis
vendidos. Siguiendo eda misma edrategia la editorial Companhia das letras
lanz—en el a-0 2000 la colecci—n Literatura ou morte donde escritores como
Rubem Fonseca, Bernardo Carvalho, Moacyr Sclair y Alberto Manguel, entre
otros, crearon dStuaciones donde escritores famosos (Borges, Kafka,
Hemingway, Sade) fueron tratados como personajes de novelas polic’acas

En el caso de las compilaciones se desacan en Bradil, por gjemplo, algunos
t'tulos relacionados con e cambio de sglo: Os cem mdhores contos bradleros
do stulo de la editorial Objetiva, y Os cem mehores poamas brasileiros do sulo
organizado por &alo Moriconi, Os cem melhores poetas brasiléros do sfulo, se-
leccionados por JosZ Neummane Pinto, Os cem mehores contos de humor da li-
teratura universal y Os cem mehores contos de crime e migio da literatura
universal, ambos organizados por el ecritor Flfvio Moreirada Cogta. Esetipo
de antolog'as ha demostrado tener una buena acogida por parte del pablico
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lector llevindolas a permanecer varias Semanas consecutivasen losligados de
los mis vendidos

c. Lasligas de los mts vendidos

La caracter'dica particular de los autores-edrella es posble verificarla a
travZs de otra de las pricticas que han surgido bajo las condiciones de la pro-
ducci— editorial contemporinea: las ligas de los libros mis vendidos Aunque
dichasligasen la mayor’a de los casos no obedecen a un proceso cuantitativo
riguroso y son objeto de cr'ticast?, indican tendencias generalesy en todo caso
representan una fuente interesante y cas amica de investigaci—r (debido a la
ausenciade otrasfuentescuantitativas con relaci—n alosfen—menosliterarios)
para analizar larelaci— entre literatura y mercado.

Una mirada a algunas ligas de Colombia y Bras| en a—osrecientes!3 con-
firmalapresencia mayoritariade las Guper estrellasOy permite resaltar algunas
caracter'sdicas que se repiten entre un pa'sy otro. Autores best-dlersinterna-
cionales como Paulo Coelho, JR.R. Tolkien, JK. Rowling y John Grisham,
comparten laslisas de ambos pa'ses, por gjemplo. De igual manera, queda en
evidencia la preferencia por autores que han obtenido premios literarios con-
sagratorios como el Premio N—bel, con figuras como Gabriel Garc’'a Mirquez,
Imre Kertesz y JosZ Saramago; de premios locales como € del Ingituto
Didrital de Cultura'y Turismo de Bogott, donde aparece en las ligas colom-
bianas Alonso Stnchez con su novela Adi—sala maldita primavera (editada por
el Ingituto Didrital y que debido a sus ventas masvas obtuvo ripidamente
una nueva edici—A de Alfaguara); y premios editoriales como el Seix Barral
con la presencia de Mario Mendoza en Colombia.

Aparecen en lasligas de cada pa’s escritores que son reconaocidos local o
regionalmente pero que todav’a no s ubican en e nivel de los bes-Hlersin-
ternacionales por lo que sus nombres s encuentran regringidos omicamente
a las ligas nacionales. Es el caso por gemplo de los colombianos Santiago
Gamboa, Jorge Franco, Efraim Medina, o HZctor Abad Faciolince'y delosbra-
sleros Chico Buarque (mis conocido en el resto de Latinoamzrica como com-
podtor y cantante que como escritor), Antonio Torres, Jo<o Ubaldo Ribeiro,
Luis Fernando Ver'ssmo, Ruy Cagtro y Patricia Melo.
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d. Globalizaci—r y exatismo

Laevidencia sobre la poca circulaci—n de losescritoresen laregi— plantea
un aspecto problemitico de la gobalizaci— de las indudrias culturales A
pesar de que cada vez con mis fuerza los mercados latinoamericanos s en-
cuentran dominados por los grandes grupostransnacionalesde la cultura, que
poseen la capacidad econ—mica y las esructuras de digribuci—a necesarios
para realizar un mayor intercambio a nivel regional, en la realidad conti-
nuamosaidados. Pese ala globalizaci—n de lasindustriaseditoriales, no esficil
encontrar a los nuevos autores brasleros, uruguayos o dominicanos en las li-
brer'as de Bogott, as como es dif’cil encontrar nuevos autores hispanoameri-
canosen laslibrer’asbradleras

El problema, pensando en el caso braslero, no puede ser reducido smple-
mente a una cuesti—A idiomitica, S no Avor quZ los latinoamericanos encon-
tramos |os mismos best-sdlers (y la misma mesica y cine @lobalQ en todas las
ciudades de la regi—n? La cuesti—A en gran medida pasa por el control de
las redes multimedifticas y los canales de circulaci—a cultural y la |-gica que
manejan.

Esta problemitica de la circulaci—a parece remitir tambiZn a caracter’sticas
hig—ricas de dependencia cultural y legitimaci— por parte de las metr—polis
de la producci—a cultural latinoamericana. Fue as durante el (hoomOde los
a-0s setenta, que necest—pasar por Espa—a para poder ser conocido a nivel
regional y mundial, y parece repetirse ahora cuando algunos de los nuevos es-
critores latinoamericanos agpiran a ser editados por empresas multinacionales
egpa—olas (0 de otros pa'ses) para poder ser digribuidos fuera de sus pa'sesde

origen.
e Comprando lo que mis se vende

Otradelaspricticascomunesen el actual panoramadel mercado editorial
gue s relaciona de manera directa con lasligas de losmisvendidos, eslaes
trategia de promocionar un libro usando como gancho publicitario los niveles
de venta que haregistrado en otrospa’seso en a—osy edicionesanteriores De
esta forma, encontramos en las tapas de los libros anuncios del tipo Gnis de
100.000 gjemplares vendidos en los Estados UnidosOo @on mis de diez se-
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manas de permanencia en la liga de los libros mis vendidos) o Gnis de diez
millones de gemplares vendidos en € mundoQ etc. Existe detrts de eda es-
trategia de marketing, una percepci—A gue relaciona de manera directamente
proporcional calidad y cantidad, otorgfndole al lector/ consumidor un factor
de seguridad a la hora de asumir €l riesgo que implica la compra de un bien
cultural, en este caso un libro, pero que tambiZn le permite validar sus elec-
ciones est Zicas bastndose en criterios compartidos por una comunidad ima-
ginaria de lectores. En ese sentido, afirma Francine Masello que:

losrankings nosinvitan en tanto que lectores a ser observadoresy partici-
pantesa mismo tiempo; el Sstemanospermite votar por nuestro libro pre-
ferido y recibir una validaci—A por nuesras elecciones. Como un cr’'tico
observ—-tal vez, laliga de best sdlersnos permite encontrar alianzas entre
consumidores, mentalidades smilares Aoy acaso aceptado en lamedidaen
que mi elecci—A de lectura se gjusta a mejor libro en una lisga popular?
(2002: 64)

De ede modo, los mecanismos del mercado que se imponen actualmente
llevan impl’cita una valoraci—A estZtica espec'fica que es muy diferente de
aquella egtablecida por la cr'tica can—rica epecializada. Hoy en d’a parece
que regresamos (en comparaci—a a (hoomQ a un escenario donde Go mejorO
segom criterios del mercado, y @o mejorOsegom criterios de la cr'tica especia-
lizada, vuelven a esar, en la mayor’a de los casos, en polos antag-ricos. Este
tipo de fen—menosremite a cuesiones problemiticasrelativas a la ampliaci—n
del campo de los estudios literarios y a concepto mismo de literatura que s
manejaen una determinada sociedad y Zpoca his—ica. En este sentido me pa-
rece claro que para un amplio sector de la academia latinoamericana (y de
otras partes del mundo), las obras de autores best-sdlers no son consderadas
QiteraturaQ) ya que para estos actores del sstemaliterario e concepto de lite-
ratura e restringe a la Qiteratura cultad Evidentemente para los editores (es-
pecialmente los mfs comerciales) y para gran parte de los lectores
latinoamericanos (y mundiales), el concepto de literatura no estan regrictivo
y permite incluir bajo la misma etiqueta autores @ultos) como Garc'a
Mirquez o CZsar Aira, y masivos, como Paulo Coelho o John Grisham.
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f. La digribuc-n

Degde el punto de viga de la digribuci—r, s percibe Etanto en la biblio-
graf’a analizada como en las digintas posiciones de los agentes involucrados
en esta problemiticab una fuerte polZmica arededor de la tendencia de los
nuevos procesos comerciales a privilegiar los grandes ssemas de distribuci—,
como las megalibrer’as, los supermercados y en general las denominadas
@randes superficies) puntos privilegiados para la venta de best-sdlers4. Para
un sector del debate, este tipo de canales de digtribuci— dificulta la entrada
de libros de literatura (obviamente de literatura QultaQ mientras privilegian
la literatura masiva), as como libros de ensayo en las diferentes treas de las
ciencias humanas. TambiZn estar’an contribuyendo a cierre de peque-as y
medianaslibrer’aslocales que no pueden competir con los descuentos que ob-
tienen las grandes cadenas.

Laamenaza sobre laspeque-asy medianaslibrer’as, o que significa ademts
unaamenaza paraladiversdad de librosy la posbilidad de encontrar librosde
venta mediay lenta, aparece en la medida en que las ventas de los bes-Hlers
< tradaden en un porcentaje mayoritario a esas nuevas mega-librer’as y
grandes superficies. ES0 llevar’a a las librer'as tradicionales a tener dificul-
tadespara su financiamiento, ya que precisamente son esasventas, que en ge-
neral representan el 20% del gock de las librer'as tradicionales las que
permiten financiar el otro 80% (representado por libros de venta media y
lenta).

Ega problemitica, aunque ha sdo intensficada por 10s nuevos procesos
transnacionales, no esnueva. Por jemplo, desde finalesdel sglo XIX, s plan-
teaba en Alemania la necesdad de esablecer mecanismos especiales para el
negocio de libros. En 1877, el primer presdente de la Asociaci—h Alemanade
Editores y Libreros, Alfred Krner, ya dec’a que Qos libros no son una mer-
canc’a como cuaquier otro productoO (Kurtze, 1998). Desde esa Zpoca
Alemania mantiene un mecanismo de precio fijo, que no permite que las edi-
toras realicen descuentos diferenciados entre los diferentes puntos de distri-
buci—n, evitando de esa forma que algunas cadenas puedan vender a menor
precio loslibros.

Los argumentos alrededor de esta polZmica no han cambiado mucho. Los
gue esin en contra de la medida alegan que su eliminaci—h permitir’a rebajar
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de manera sugancial lospreciosde loslibrosy por consiguiente incentivar ma-
yores niveles de lectura. Los que la defienden apuntan hacia la necesdad de
preservar las peque—asy medianaslibrer’asy ladiversdad cultural (diversdad
de libros — diverddad de ideas).

Pesxe a algunas cifras y esudios sobre el particular, la discus—a continca
sendo polZmica y evidencia adems las diferentes presones que gercen los
digintosgruposde poder queinteractoan en el sgemaliterario: librerosy edi-
tores independientes, grandes cadenas y transnacionales editoriales, lectores,
Egados, etc.

Lagtuaci—h esdelicadaen un contexto en el que laspol’ticasculturalesde
los Estados parecen ceder frente alas presones que conf'an ciegamente en las
posbilidadesde que el mercado, por S solo Elainiciativa privadab, se encargue
de equilibrar ofertay demanda en cualquier sector, incluido un sector tan par-
ticular como el de losbienes culturales. S bien es probable que las editoriales
y librer’asindependientes no desaparezcan por completo, en lamedida en que
sempre exigirt unademanda (aunque seareducida) para dicha oferta, lacon-
centraci—n que s observa en los mercados editoriales, tanto en el campo de
las empresas editoriales como en las de digribuci—s y comercializaci—h,
plantea serios interrogantes para los Estados en la medida en que Zstos pre-
tendan asegurar una verdadera libertad de expres— y de difus—a de la diver-
ddad cultural.

Obedeciendo solamente a criterios econ—micos de maximizaci—A de laren-
tabilidad, puede ser aoe mis complicado (Sempre lo ha Sdo) publicar obras
de autores desconocidos, u obras dif'ciles en e sentido de sus edtructuras na-
rrativas o de desaf’o a las normas y valores tradicionales, as como gZneros
poco comerciales como la poesa o la dramaturgia.

Puede ser que la cuesti—n no seatan radical como para Stuarse entre Gpo-
cal’pticos o integrados)) pero pienso que el poder y la concentraci—A que han
adquirido losnuevos grupostransnacionalesde la cultura, llevan a que se deba
fortalecer €l otro polo de la discus— Bel independienteb para asegurar una
verdadera competencia, y en ese sentido, al Esado le corresponde una fun-
ci—h fundamental en tZrminos de pol’ticas de apoyo y subsidios a este tipo de
actoresdel Sgema.
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g Tiraje de gemplares

A pesar de que latendencia de los grupos multinacionales esla de privile-
giar lost’tulos que permitan realizar tiradas de 5.000 o mis gemplaresal a—o,
en tZrminos globales el promedio de gemplares publicados en la categor'a
Literatura ha vuelto a ubicarse (con relaci—f alos noenerosdel thoomQ en un
margen tradicional que esf entre los 1.000 y los 3.000 gemplares El pro-
medio en la categor'a de Literatura Adulta en Colombia, por ejemplo, segom
datos de la Cimara Colombiana del Libro, fue de 2.778 en el a—o 2002
(Aguill-n, 2003:58); en Brasl el segmento de Obras Gerais donde edar’an
ubicados los libros de literatura, regissr—un tirgje promedio de 3.938 gjem-
plaresen el primer semestre del 200015, Esos datos parecen apuntar hacia el
hecho de que son solamente unos pocos autoresy libros (los mis vendidos o
best-Hlers) losque alcanzan nivelesde producci—h y ventas elevadas, mientras
que la mayor’a de la producci—A permanece en los niveles tradicionales y no
alcanza una producci—f y cConsumo masvos.

Eda evidencia, sumada a los bajos 'ndices de lectura de los pa'ses latino-
americanos'é, muedra un panorama complicado para la literatura, por lo
menos desde €l punto de viga de lademanda, o de aquellos que hacen poshble
que unaobralliteraria cobre vida: loslectores G¥ d-nade se fueron loslectores
del boom?se pregunta Rueda (2001), y en su intento de respuesta hay un
claro matiz de escepticismo:

hastaquZ punto lasventasde libros[en el boom] fueron Smplemente el pro-
ducto de una coincidencia de circungancias hig—icas aidadasy no €l re-
aultado de un acercamiento rea entre escritores intelectuales editoresy
poblico, es una pregunta que puede quedar abierta (82).

En el mismo sentido de los planteamientos de Subercaseaux (2002), parece
fundamental congderar un cierto egoritu de Zpoca para entender en su com-
plgjidad los fen—menos literarios As como las condiciones del mercado edi-
torial en la Zpoca de las multinacionales imponen ciertas condiciones y
regricciones que afectan de manera directaeindirectaalaliteratura, as tam-
biZn ciertamentalidad que seimpone en losaitimos a-osBparalacual algunos
cr'ticos han acu—ado e tZrmino Qight®, derivada en gran medida de la in-
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fluencia poderosa de los mass media y las condiciones de producci—r de la
nueva etapa del capitaliamo, podr'aegar afectando de manera negativalacir-
culaci—a y e consumo de la denominada literatura @ultad

Notas

1Ege art’culo esuna vers—a modificada de uno de los cap'tulos de la Monograf'a ti-
tulada Quiteratura, mercado y lectores en LatinoamZrica: un estudio comparativo
entre Bras| y ColombiaQ) presentadaen laMaestr’aen Literatura Latinoamericana
de la Universdad Javeriana de Bogot f en febrero de 2005.

2 Eda fuerte influencia de la literatura, Sn embargo, ha 9do desplazada de su lugar
central en a—osrecientes como consecuencia del peso cada vez mayor que han ad-
quirido otrasindustrias culturales como la radio y despuZsla televis—a y el cine.

3 Aunque aparece de manera parcial en obras como las de Ant™io C%adido (1979),
¢ ngel Rama (1985) o Beatriz Sarlo (1985, 1994), por gjemplo. A este repecto,
Gilberto Mendonea Telesobserva: (F curioso como asnossas his—+iasdalliteratura
ignoram completamente a his—+ia do livro e, por issD mesmo, n<o trazem nunca
informas <0 sobre editoras, sobre o processo editorial no Bras|O(2002:42), y enfa-
tiza la necesdad de incluir en los esudios literarios, aniliss sobre el mercado del
libro: edici—n, difus—n, digribuci—A y derechos de autor.

4 Se dirt latinoamericano aunque Brasil s integre solamente de manera parcial al ss
tema, y no s condderen lasliteraturas del caribe no higpinico.

5 Como afirma Rueda (2001) no existen estudios sobre losfolletines en otras ciudades
de AmZrica Latina auncque es probable confirmar su existencia en esa Zpoca revi-
sando las librer’as de usados. En Brasil un estudioso del tema como Muniz SodrZ
(1978) realiza un completo acercamiento te—rico a problema, pero no usa gem-
plos de la realidad latinoamericana: sus ejemplos provienen principalmente de
Franciadonde surge el follet’n: LosmigeriosdePar’s, El jud'o errantede Eugene Sue
0 El conde de Monte Crigo de Alexander Dumas

6Hay que aclarar que aunque las cifras aumentan consderablemente en relaci— con
a—0s anteriores, continoan sendo m’'nimas en proporci—A con los lectores poten-
cialesde los pa'seslatinoamericanos En ege sentido, hablar de masficaci— de la
literatura es muy diferente de madficaci—A en otras industrias culturales como
latelevis—h, lamosica o €l cine.

7E autor < refiere a la famosa declaraci—n del escritor Julio Cortizar: QuZ es el
®oomGd no la mis extraordinaria toma de conciencia por parte del pueblo lati-
noamericano de una parte de su propia identidadO(en Subercaseaux, 2002:181)
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8Laexpans—n horizontal s refiere alaconjunci—a en un olo grupo econ—ico de di-
versos sectores de comunicaciones y de contenidos (canales de televis—h, edito-
riales, peri—dicos revigas esaciones de radio, productoras de cine, productoras
discogrificas etc.). Lavertical tiene que ver con latendenciade esosgruposaad-
quirir €l control de las diferentes fases productivas de sus negocios (en el caso edi-
torial ser’'ael deintentar abarcar desde la producci—n de papel, hasalospuntosde
venta de loslibros, pasando por las empresas editoriales y los canales de distribu-
ci—n). Edas pricticas s traducen generalmente en un oligopolio de los mercados
culturales a nivel mundial, pues un peque—o0 conjunto de empresas multinacio-
nales (cinco o0 seis en lo miximo) controlan alrededor del 80% de los mercados
nacionales

9No esficil esablecer un criterio cuantitativo omico para definir un bes-sdler ya que
los niveles de producci—s y venta var’an segos las caracter’sicasy condicionesde
cada mercado espec’'fico. En Bradl, por gemplo, se conddera un t’tulo bet-sdler
en general cuando sobrepasa las 50.000 copias vendidas Una medida utilizada en
los Esados Unidos, pero poco aplicable en el contexto latinoamericano, apunta a
condderar como bes-Hlers agquellos t’tulos que alcanzan ventas equivalentes a
1% de la poblaci—n del pa's

10 Aunque egte tipo de autores son los mis buscados por las multinacionales, es nece-
sario aclarar que no son los omicos que hacen parte de sus catHogos

11 Algo smilar ocurre en el campo de lamaosica donde lasindies (editorasmusicalesin-
dependientes) descubren los nuevos talentos que despuZs de alcanzar cierto Zito
local, pasan a ser adquiridosy manejados de manera global por las majors o multi-
nacionales de la mogica: Sony (Jap-—r), Polygram (Holanda), Warner (Estados
Unidos), BMG (Alemania), Thorn-EMI (Reino Unido) y MCA (Jap-h).

12V/Zaze en € caso de Colombia (Morales, 2004)

13 Mis observaciones esin basadas en la lista publicada por €l peri—€ico El Tiempo de
Bogott en los a-0s 2002 y 2003, y en €l ranking publicado en el suplemento Prosa
& Ve del Jornal O Glabo entre los a—0s 2000 y 2002.

14 Ega parece ser una tendencia mundial aunque en Colombia las Grandes Superficies
todav’a no representan el principal canal de digribuci—A, que continua sendo el
de Librer'as Tradicionales. Datos de la C¥mara Colombiana del Libro para el a-0
2002, muedtran a las Librer'as Tradicionales con un 25,28% de las ventas totales
mientras que las Grandes Superfides representan el 10,28% (A guill—, 2003:73).

15 Datostomados del Portal de la CY%ara Bradleira do Livro.

16 En Colombia s leen aproximadamente 2,4 libros por persona al a0 (Rey et all.,
2001:32); en MZxico la proyecci—n misoptimisa esde 2,9 libros a a-o; en Brasil,
segoa una encueda redlizada por la Cimara Bradlera del Libro en el 2001, sHo €
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14% de la poblaci— alfabetizada mayor de 14 a—osesaba leyendo un libro en € mo-
mento de lainvestigaci— (aunque el 62% respondi—eue acosumbraba leer libros).
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